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Dixit invita a académicos, investigadores y profesionales a contribuir a un dossier temático 

con artículos académicos sobre el papel de los museos en la sociedad de la digitalización. 

 

Los museos son concebidos como instituciones sociales (Martín Serrano, 2008) en continua 

transformación; la cibercultura (Lévy, 2007) y los nuevos medios (Manovich, 2006) han 

modificado los consumos, los contenidos, los públicos y las experiencias in situ y en 

dispositivos, con lo cual las formas expositivas también han cambiado, se han expandido y 

aprovechan la convergencia mediática (Jenkins, 2009). Los museos, en tanto espacios de 

mediación comunicativa (Escandón, 2020), están influidos por la tecnología, y el uso de 

medios para la explicación, difusión y divulgación de contenidos es vital para estos 

repositorios de cultura y patrimonio, en búsqueda de nuevas audiencias. 

El objetivo de este dossier es reunir investigaciones que contribuyan al análisis y la reflexión 

sobre la práctica comunicativa o mediática vinculada al ámbito de la museografía, las nuevas 

tecnologías y los nuevos medios en espacios museísticos y expositivos, y el impacto de la IA 

en la museografía y en la experiencia de los usuarios. 

 

Se aceptarán manuscritos que aborden algunas de las siguientes líneas temáticas: 

• Comunicación institucional de los museos a través de las redes sociales. 

• Campañas innovadoras de museos que vinculen estrategias transmediales. 

• Museos e IA: usos y aplicaciones para crear contenidos y difusión. 

• Estudios sobre los públicos de los museos en relación con las nuevas tecnologías. 

• La realidad virtual y la realidad aumentada en el entorno de los museos. 

• Accesibilidad y narrativas expandidas y complementarias. 

• Museos digitales, móviles y cibermuseos. 
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Información importante 

● Las postulaciones se reciben exclusivamente a través de la web. 

● Los artículos académicos no deberán exceder las 8000 palabras (incluidos 

resúmenes, referencias, notas, tablas y figuras), con un límite de 35 referencias. 

● Los envíos se harán a la sección “Dossier | Los museos en la sociedad de la 

digitalización”. 

● La fecha de cierre para enviar trabajos es el 31 de octubre de 2025. 

● Políticas editoriales y de sección: Sobre la revista | Dixit 

● Directrices para el envío de originales: Envíos | Dixit 

● Consultas: dixit@ucu.edu.uy  
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1 Ruth Fernández 

Doctora en Turismo por la Universidad Rey Juan Carlos (URJC). Máster en Dirección de 
Comunicación y Nuevas Tecnologías (URJC-ESIC), Máster en Dirección de Comunicación y 
Publicidad (ESIC), Grado en Comunicación por la Universidad Oberta de Cataluña (UOC) y 
Título Superior en Gestión Comercial y Marketing (ESIC). Es directora del departamento 
académico de Comunicación y Publicidad y profesora de grado y posgrado en ESIC 
University (Madrid). Se ha especializado en los estudios de las nuevas tecnologías, el 
turismo y los museos. Tiene publicados artículos en revistas de impacto nacional e 
internacional, así como capítulos de libro en editoriales internacionales. 

2 Pablo Escandón 

Doctor en Comunicación e Información Contemporánea (USC), máster en Sociedad de la 
Información y el Conocimiento (UOC), máster en Periodismo Digital (UAM), licenciado en 
Comunicación y Literatura (PUCE). Coordina los programas de posgrado de Comunicación 
Transmedia y de Comunicación Política en la Universidad Andina Simón Bolívar (sede 
Ecuador). Investiga temas de narrativas digitales y escrituras expandidas, museos digitales 
y cibermuseos, literatura digital y escritura para plataformas. También es escritor de ficción 
y documental. 

3 Eva Hernández 

Doctora en Comunicación por la Universidad Complutense de Madrid, donde es 
investigadora y docente en análisis cinematográfico. Doble graduada en Periodismo y 
Comunicación Audiovisual. Centra su trabajo en el estudio de lo audiovisual, con especial 
atención a la posición femenina en el cine. Su investigación se articula desde la teoría del 
texto y el psicoanálisis, enfoque de su tesis doctoral sobre Sleeping Beauty (Disney, 1959), 
dirigida por el catedrático Jesús González Requena. Ha participado como autora, editora y 
coordinadora en diversas publicaciones académicas sobre comunicación, y coordina 
eventos culturales y científicos como el Congreso H. 

 

 


